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FICHAS DE IDENTIFICACAO DE OPORTUNIDADES DE MERCADO
SETOR Agroalimentar
TIPO DE PRODUTO / SERVICO Hortofruticolas (Capitulos 07 e 08)
MERCADO ALVO Estados Unidos da América
I.RELAGOES ECONOMICAS
Ano Referéncia 2014 | | Tendéncia
Valores em euros A2 > N
1 | Valor total das importagdes 1.764.939.348.000€ X
2 | Valor total das importagGes do setor 89.599.387.000€ X
3 | Valor total das importagGes do produto - servico 17.245.774.000€ X
4 | Valor total das importagdes do produto - servigo de Portugal 1.429.000€ X
Percentagem

5 Yalor das:mportagoes do setor / valor total das 5,08%

importagdes)
6 Yalor das:mportagoes do produto-servico / valor total das 19,25%

importacSes do setor)

Valor das importagées do produto-servico de Portugal /
7 . " . 0,008%

valor das importagGes do produto-servigo)

Fonte: Internacional TradeCenter (ITC) — UN ComtradeDatabase, segundo os cddigos indicados de posi¢Ges pautais dos produtos
para a ultima atualizagdo de Fevereiro de 2016.

Il. AVALIACAO DO CONTEXTO COMPETITIVO DO MERCADO

Perspectivas de Evolugdo do

Mercado 4
Avallagao.<.5IobaI do Contexto Dimensio do Mercado
Competitivo do Mercado 5
3
Grau de Diferenciagdo / Inovagdo Capacidade Financeira dos
dos Produto-Servigos Concorrentes Mercados a
3
Valorizagdo do Produto-Servigo no Niveis de Crescimento do Produto

Mercado 3 3

Intensidade Concorrencial no

Poder Negocial do Sector” “
Sector 3

3

Escalade 1 a5, em que o 1 corresponde a "Contexto Muito Desfavoravel" e o 5 corresponde a "Contexto Muito Favoravel".
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Preco 3

Capacidade Financeir Qualidade do Produto
4

Diferenciagdo / Inovagio do
Produto 3

Disponibilidade / Rotatividade do

Quota de Mercado Produto 4

! o———¢
Assisténcia técnica e apMoriedade / Imagem /
cliente / distribuidor 3 Comunicagao 3

Escalade 1a5, em que o 1 corresponde a "Contexto Muito Desfavoravel" e o 5 corresponde a "Contexto Muito Favoravel".

Encontrar Clientes Finais g4

Encontrar Distribuidor / Agente
Comercial 3

Instalagdo de Escritorio
2

»——4¢
50 deE i \\5__________‘// ) )
Instalagdo de Estabeleciment Instalagdo de Unidade Industrial

Comercial
2 2

Encontrar Parceiro de Negdcio
2

Escalade 1 a5, em que o 1 corresponde a "Contexto Muito Desfavoravel" e o 5 corresponde a "Contexto Muito Favoravel".

Avaliacao Global da Oportunidade

1.8 0. B~ OX¢

UNIAO EUROPEIA

Fundo Europeu
de Desenvolvimento Regional

P> .LenTEjO ’a'ZOMZO

2020




ANy

& NE nEPol-az I

nefbe aebal tE sinestecnopolo

PORNOVOS MARES

PLANO DE AGAO SETORIAL PARA A INTERNACIONALIZACAO

SETOR Agroalimentar

TIPO DE PRODUTO / SERVICO Hortofruticolas (Capitulos 07 e 08)

MERCADO ALVO Estados Unidos da América

I. LINHAS ESTRATEGICAS

Os Estados Unidos da América sdo o maior importador do mundo de frutas e de legumes. No que concerne as
importagdes de 2015, os produtos que registaram os valores totais mais elevados foram as seguintes: bananas (€ 2,3
bilides), tomate (€ 1,8 bilides), abacate (€ 1,5 bilides), uvas (€ 1,4 bilides), pimento e pimenta (€ 1,2 bilides), caju (€ 1,1
biliGes), mirtilo (€ 634 milhdes), ananas (€ 607 milhdes), espargos (€ 595 milhdes), pepino (€ 591 milhdes) e framboesas
(€ 464 milhges).

I.LLINHAS ORIENTADORAS / POLITICA DE PRODUTO

De acordo com um estudo da Fundagdo PBH (Produce for Better Health Foundation), os vegetais mais consumidos em
2014 foram os seguintes: batata, alface, cebola, tomate, cenoura, milho e feijdo verde; as principais frutas, por seu
turno, foram as bananas, magas, bagas, laranjas, meldo e uvas.

O mesmo estudo indica que, em termos de frequéncia de consumo, 58% dos vegetais sdo consumidos frescos, 18% sao
vegetais enlatados, 14,5% sdo congelados, 6% sdo caseiros e 3,5% sdo secos; em relacdo as frutas, 84% dos consumos
sao referentes a fruta fresca, 8% a fruta enlatada, 2% é de fruta congelada, 2% é fruta caseira e 4% é de fruta seca.

IV.LINHAS ORIENTADORAS / POLITICA DE COMUNICAGAO

As certificages de Boas Praticas Agricolas (GAP — Good Agricultural Practices) e Boas Praticas de Manuseamento (GHP
— Good Handling Practices) sdo programas voluntarios que podem revelar-se vantajosos. O seu objetivo é assegurar um
sistema alimentar mais seguro, devido a surtos anteriores de doengas transmitidas por alimentos resultantes de
produtos contaminados. Além disso, varias das grandes cadeias de distribuicdo alimentar comecam a exigir produtos
certificados pelas normas GAP e GHP. Muitos dos requisitos estdo ligados a higiene do trabalhador, uso de estrume e a
qualidade da dgua usada para irrigacdo e lavagem de produtos.

VI.CONDIGOES LEGAIS DE ACESSO AO MERCADO

Os produtos provenientes da Unido Europeia estdo sujeitos a aplicacdo da Clausula da Nagdo Mais Favorecida, que
estabelece que todas as vantagens concedidas a um Membro da Organizagdo Mundial do Comércio devem ser
estendidas a todos os demais’. Sobre a importacdo de produtos hortofruticolas recaem, nalguns casos, direitos
aduaneiros ad valorem, e noutros, direitos especificos. Relativamente aos produtos horticolas, variam entre 0,001
USD/Kg e 0,088 USD/Kg (caso das azeitonas) e entre 1,9% e 21,3% (caso dos espargos importados fora do periodo entre
15 de setembro e 15 de Novembro) do valor FOB (Free on Board / Livre a Bordo). Para os produtos fruticolas, variam
entre 0,001 USD/Kg e 0,265 USD/Kg (caso de certos frutos secos) e entre 0,8% e 29,8% (caso da meloa importada entre
16 de setembro e 31 de julho do ano seguinte) do valor FOB. As uvas, excecionalmente, sdo tributadas pela volumetria
(1,13 USD/m3 entre 15 de fevereiro e 31 de margo e 1,8 USD/m3 entre 1 de julho e 14 de fevereiro do ano seguinte). As
tarifas aplicaveis a entrada de cada produto em especifico nos EUA podem ser consultadas no portal Market Access
Database, no tema Tariffs, selecionando o mercado e o produto (cédigo pautal a 4 ou 6 digitos).

Existe ainda a Taxa de Processamento da Mercadoria, de 0,3464% sobre o valor aduaneiro das mercadorias, mas nunca
inferior a 25 USD (cerca de 22,05€) ou superior a 485 USD (cerca de 427,84€), e a Taxa de Manutengao Portuaria, de
0,125% sobre o valor aduaneiro das mercadorias importadas por via maritima.
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Estdo em curso, desde 2013, as negociacées de um Acordo de Parceria Transatlantica de Comércio e Investimento entre

a UE e os EUA, com o objetivo de eliminar barreiras comerciais (aduaneiras e ndo aduaneiras). Contudo, ainda ndo ha
data prevista para a conclusdo das mesmas.

Para a importagdo de plantas e produtos de origem vegetal, é exigido um certificado fitossanitario, emitido pelas
autoridades fitossanitarias do pais de origem. Este documento comprova que os produtos foram devidamente
inspecionados, estdo livres de pragas nocivas e conforme as regulagdes fitossanitarias do pais. Pode ser preparado em
qualquer idioma, mas pode ser exigida uma traducdo em inglés. Pode ser exigido, também, um certificado de inspecéo,
que é emitido pelo Animal and Plant Health Inspection Service, do Ministério da Agricultura, aquando da entrada dos
produtos nos EUA.

As empresas portuguesas devem inquirir, junto da Diregdo de Servicos de Sanidade Vegetal, da Dire¢do-Geral de
Alimentagdo e Veterinaria (DGAV), sobre a possibilidade de realizar a exportagdo dos seus produtos para os EUA.

As empresas que pretendam exportar para os EUA devem, previamente, registar-se junto da FDA (Food and Drug
Administration), registo esse que deve ser renovado a cada 2 anos, no ano impar, entre 1 de outubro e 31 de
dezembro. Em caso de expiragdo da validade, deve efetuar-se novo registo (a que a FDA ndo se opde). Para o registo, a
empresa tem de nomear um agente norte-americano, que é o responsavel perante as autoridades norte-americanas.
Caso a empresa ndo tenha nenhum contacto, ha vérias entidades que prestam esse servico, mediante pagamento (ex:
AFIUS — Association of Food Industries). Antes do envio da mercadoria, deve ainda proceder-se a prévia notificacdo do
mesmo, a efetuar por qualquer pessoa que disponha da informagdo necesséria (exportador, transitario, importador ou
agente americano).

Ndo se aplica o IVA (VAT — Value Added Tax) mas, em certos Estados e Coletividades Locais, existem as Sales Taxes, que
incidem sobre o preco de venda, a taxas varidveis’. Se as mercadorias n3o tiverem sido tributadas pelas Sales Taxes, ha
lugar ao pagamento das User Taxes, que tributam a utilizacdo, no territério de um determinado Estado, de bens
adquiridos no exterior. As primeiras variam entre 0% e 7,5%, enquanto as User Taxes se situam, na maioria dos casos,
entre 0% e 3%, sendo a mais elevada um caso Unico de 0% - 8,5% (Alabama).

VII.CONTACTOS UTEIS

Instituigdo Ambito Website
Diregdo-Geral de Alimentagao e Organismo responsavel pela DGAV
Veterinaria habilitagdo para exportagao
Multifruit USA Importador/exportador MultifruitUSA
Hudson Produce Importador/exportador HudsonProduce

VIILFEIRAS E EVENTOS UTEIS

Evento Local / Data Website
The Healthy and Natural Show Chicago / 04-05.05.2017 HealthyNaturalShow
Natural Products Expo East Baltimore / 21-24.09.2016 ExpoEast
ProFood Tech Chicago / 4-7 Abr 2017 ProFoodTech
Ingredient Marketplace Flérida / 27-29.04.2016 IngredientMarketplace

IX.OUTRAS INFORMAGOES UTEIS

! para qgue os bens possam beneficiar do regime de reduc¢do de direitos aduaneiros, a origem comunitdria deve ser
comprovada mediante a apresentacdo do certificado de circulagdo de mercadorias EUR. 1 (emitido pelas alfandegas do
pais de origem) ou de declaragdo emitida pelo exportador, numa nota de entrega ou em qualquer outro documento
comercial, que descreva os produtos em causa de uma forma suficientemente pormenorizada para permitir a sua
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http://www.dgv.min-agricultura.pt/
http://www.multifruitusa.com/
http://www.hudsonproduce.com/
http://www.thehealthyandnaturalshow.com/
http://www.expoeast.com/ee16/public/enter.aspx
http://www.profoodtech.com/
http://marketplace.supplysideshow.com/
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identificagdo (normalmente designada por declaragdo na fatura). A declaracdo de origem na fatura pode ser feita por
qualquer exportador no caso de remessas de mercadorias cujo valor ndo exceda 6.000 euros, ou por um “exportador
autorizado” no que diz respeito a remessas de mercadorias de valor superior a esse montante.

Caso o valor da mercadoria seja inferior a 6.000 euros, é aconselhavel a utilizagdo da declaragdo na fatura por qualquer
exportador apenas para envios ocasionais de mercadoria. Se os envios de mercadorias forem frequentes, mesmo que
inferiores a 6000 euros cada, pode haver problemas no mercado de destino e ser exigido o estatuto de “exportador
autorizado”.

2 . ~ . N . .
A informagdo relativa as taxas aplicadas pelos diversos Estados pode ser consultada em

http://www.salestaxinstitute.com/resources/rates

A AICEP disponibiliza varios documentos com informacgao relativa ao mercado dos Estados Unidos da América, que
pode ser consultada acedendo ao website, no separador Mercados Externos, selecionando o pais, ou através do link
http://www.portugalglobal.pt/PT/Internacionalizar/Paginas/MercadosExternos.aspx?marketld=35.

As barreiras ndo tarifarias as exportacGes do setor agroalimentar e, mais concretamente, o ponto de situacdo relativo a
habilitacdo de Portugal para exportagdo de produtos carneos para os EUA podem ser consultados acendendo ao Portal
GlobalAgriMar, em “Constrangimentos a Exportagdo”, ou diretamente através do link
http://www.gpp.pt/GlobalAgriMar/entraves.html.

X.RECOMENDACOES DE NEGOCIACAO

(Entregar a elaboracdo dos contratos a profissionz% KEntrar no mercado sem certeza de que a empreg

eDeter capacidade de investimento e tolerancia de estd preparada

risco *N3do se familiarizar com a legislagdo e regimes de
eInteragir com o mercado exportacdo
eApresentar produtos adequados ao mercado elgnorar importancia do prego, qualidade e

inovacao
eOferecer produto ndo identificavel imediatamente

eApresentar informagdo promocional e técnica
insuficiente

eOferecer bom récio pre¢o/qualidade
eOferecer servigco pds-venda e assisténcia técnica
eOferecer entrega ao domicilio e cumprir prazos de

entrega
ePreparar documentacdo necessaria em inglés, de *Cotar pregos em moedas que ndo USD
forma clara e legivel *Ndo assegurar forma de pagamento

eSer persistente nos contactos credivel, seguros da mercadoria e transporte e

. ~ i " . protec¢do da propriedade intelectual
eApresentar informagdo objetiva e clara - "tempo é T o o
dinheiro" elgnorar que o dinheiro é a prioridade maxima nos

negdcios
eMarcar reunides a 62 feira
*Chegar atrasado e ndo comunicar atempadamente

eMarcar reunides antecipadamente
eApertar a mdo e olhar diretamente

eTer bom relacionamento profissional com um
advogado

eEvitar primeira abordagem via e-mail
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